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1. Общие положения

Контрольная работа – самостоятельный познавательный труд обучающегося, который способствует углубленному изучению предлагаемого для самостоятельного изучения материала. Написание контрольной работы дает обучающемуся возможность проявить аналитические способности, аргументировать предпочтительную или свою позицию по выбранной теме. Данная работа помогает овладеть элементами исследовательского анализа, так как предполагает классификацию материала, сравнительный анализ накопленных данных, аргументированное изложение теоретических фактов, их апробирование.  

Цель выполняемой работы – получить более полные и глубокие знания выбранной темы, развить навыки эффективного использования стилей и жанров литературного языка в соответствии с целями коммуникации, коммуникативным заданием в различных ситуациях делового общения, развить умение создавать тексты для связей с общественностью, отвечающие задачам организации, учреждения и в соответствии с законодательными и этическими нормами деловых отношений.

Основные задачи выполняемой работы:

- закрепление полученных теоретических знаний;

- выработка навыков самостоятельной работы.

Весь процесс написания контрольной работы можно условно разделить на следующие этапы:

1. выбор темы и составление предварительного плана работы;

2. сбор научной информации, изучение литературы;

3. анализ составных частей проблемы, разработка плана работы;

4. обработка и изложение материала в соответствии с темой;

5. оформление контрольной работы, представление ее в деканат для регистрации;

6. защита контрольной работы.


2. Алгоритм выбора варианта контрольной работы 

Выбор варианта номера темы контрольной работы приведен в таблице.
	Последняя цифра в номере зачётной книжки
	№ варианта

	0
	10

	1
	1

	2
	2

	3
	3

	4
	4

	5
	5

	6
	6

	7
	7

	8
	8

	9
	9


3. Контрольные задания

Контрольная работа носит теоретический характер и оформляется в виде реферата со следующей структурой:

- титульный лист (приложение А)

- содержание

- изложение вопроса (эту часть можно разделить на смысловые части)
- заключение (выводы)
- список использованных источников (приложение Б).

Темы контрольных заданий:

1. Виды копирайтинга: "копирайтинг прямого отклика", "имиджевый копирайтинг", "написание текстов на заказ".

2. Целевая аудитория копирайтера. Виды целевой аудитории.

3. Профессиональная этика копирайтера.

4.  Журналистские и рерайтерские приемы подачи информации.

5. Копирайтерские технологии построения текстов и предложений.

6. Ключевые слова и предложения в копирайтерском тексте.

7. Основные компоненты рекламного текста: слоган, заголовок, основной рекламный текст
8. Специфика стиля рекламы. Выразительные и художественно-изобразительные средства в рекламе. 

9. Язык печатной рекламы. Особенности коммуникации в газетной и журнальной рекламе. Рекламная листовка и рекламный буклет. 
10. Приемы речевого воздействия в рекламе. Языковое манипулирование.

4. Требования к оформлению контрольной работы

Требования к оформлению текстовых материалов.

Текст контрольной работа должен быть отредактирован и тщательно вычитан. Оформление работы должно отвечать действующим требованиям к изложению текстов.

Общий объем работы не должен превышать 20 страниц компьютерного текста, выполненного на одной стороне листа формата А4 (210х297 мм).

Текст контрольной работы должен быть представлен на бумажном носителе в формате MS Word версии не ниже 6.0. Тип шрифта Times New Roman, стиль Normal, размер шрифта 12 pt., межстрочный интервал - полуторный.

Текст контрольной работы рекомендуется печатать, соблюдая следующие размеры полей: верхнее и нижнее – 20 мм; правое – 10 мм.

Первая строка абзаца по всему тексту должна иметь отступ – 1,25 см. 

Опечатки, описки, графические неточности, помарки, повреждения листов контрольной работы не допускаются.

Расстояния между заголовками структурных единиц основного текста и предыдущим текстом должно быть равно 10 мм.

Титульный лист контрольной работы оформляется по форме (Приложение А). 
Страницы текста следует нумеровать арабскими цифрами, соблюдая сквозную нумерацию по всему документу, включая и приложения. Номер страницы - в нижнем колонтитуле по центру. Точка в конце номера страницы не ставится. Титульный лист контрольной работы включают в общую нумерацию страниц, но номер страницы не проставляют. 
5. Требования к оформлению библиографического списка

Ссылки на литературу необходимо указывать порядковым номером по списку источников, выделенным квадратными скобками. При ссылке в источнике следует указывать номера страниц, например: [5; с. 126]. 

Список использованных источников должен содержать не менее чем 10 источников. Оформление производится в соответствии с ГОСТ Р 7.0.100–2018. Пример оформления в приложении Б.
6 Перечень вопросов для подготовки к экзамену
1. Предмет «Копирайтинга», его место и роль в системе рекламного бизнеса. 

 2. Междисциплинарный характер «Копирайтинга».  

3. Особенности личности копирайтера. 

4. Рерайтинг как вид деятельности в копирайтинге. (инструменты)

5. SEO-копирайтинг в структуре современной рекламы.  

6. Разновидности макетов (форматов) печатной рекламы.  

7. Понятие и структура рекламного текста с точки зрения семиотики. Виды знаков. 

8. Три измерения рекламного текста: синтаксис, семантика, прагматика. 

9. Слоган как структурная часть рекламного текста.  

10. Аргументация в рекламе: виды аргументов, пути их введения в рекламный текст.  

11. Рекламный заголовок: функции, требования, предъявляемые рекламному заголовку.  

12. Антитеза в рекламном тексте: характеристика, примеры.  

13. Эхо-фраза как часть рекламного текста: назначение, основные элементы.  

14. Фонетика, лексика и синтаксис рекламного текста. 

15. Аллюзия как стилистический прием в печатной рекламе: характеристика, примеры.    

16. Рекламное объявление: требования жанра, зона использования.  

17. Развернутый рекламный текст: принципы организации, основные рекламные стратегии.  

18. Категория внимания как объект копирайтинга.  

19. Понятие «Контраргумент». Техника внедрения контраргументации.  

20. Концепты копирайтинга как основы моделирования рекламных текстов.  

21. Основные позиции классификации слоганов.  

22. Синтагматические отношения в рекламном тексте.  

23. Язык рекламного сообщения в зависимости от целевой аудитории.  

24. PR-форматы копирайтинга.  

25. Шоковые стратегии в рекламном тексте.

26. Креативный бриф: понятие, структура, значение.  

27. Стереотипы массового сознания и их учет в рекламном обращении. 

28. Профессиональные задачи копирайтеров.   

29. Основные коммуникативные модели рекламного текста.  
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ПРИЛОЖЕНИЕ Б - Примеры оформления списка использованных источников

Пример оформления списка законодательных и нормативно-методических документов и материалов

1. Конституция Российской Федерации (с поправками от 30 декабря 2008 г., 5 февраля, 21 июля 2014 г., 14 марта 2020 г): офиц. текст. – М. : Маркетинг,  2001. – 39 с. 

2. О воинской обязанности и военной службе : федер. закон : [принят Гос. Думой 6 марта 1998 г. : одобр. Советом Федерации 12 марта 1998 г.]. – [4-е изд.]. – М. : Ось-89, 2001. – 46 с. 

3. Гражданский кодекс Российской Федерации: Часть первая – четвертая: [принят Гос. Думой 23 апреля 1994 г., с изменениями и дополнениями по состоянию на 10 апреля 2009 г.] // Собрание законодательства РФ. – 1994. – № 22. Ст. 785.  

4. Об инвестиционном фонде Российской Федерации : постановление Правительства от 23 ноября 2005 г. № 694 // Собрание законодательства РФ. – 2005. – № 48. – Ст. 5043. 

5. ГОСТ Р 517721–2001. Аппаратура радиоэлектронная бытовая. Входные и выходные параметры и типы соединений. Технические требования. – Введ. 2002–01–01. – М. : Изд-во стандартов, 2001. – IV, 27 с. : ил.  

6. 1.
ГОСТ Р 7.0.100–2018 БИБЛИОГРАФИЧЕСКАЯ ЗАПИСЬ. БИБЛИОГРАФИЧЕСКОЕ ОПИСАНИЕ. Общие требования и правила составления.– Введ. 2019–07–01. – М. : Изд-во стандартов, 2018. – 128 с. 

Пример оформления списка монографий, учебников, справочников и т.п

Книги одного автора:

7. Сычев, М. С. История Астраханского казачьего войска : учебное  пособие / М. С. Сычев. – Астрахань : Волга, 2009. – 231 с. 

8. Гайдаенко, Т. А. Маркетинговое управление : принципы управленческих решений и российская практика / Т. А. Гайдаенко. – 3-е изд., перераб. и доп. – М. : Эксмо : МИРБИС, 2008. – 508 с. 

9. Игнатов, В. Г. Государственная служба субъектов РФ. Опыт сравнительно-правового анализа : науч.-практ. пособие / В. Г. Игнатов. – Ростов н/Д : СКАГС, 2000. – 319 с. 

10. Герман, М. Ю. Модернизм: искусство первой половины XX века / М. Ю. Герман. – СПб. : Азбука-классика, 2003. – 480 с.  

11. Базаров, Т. Ю. Управление персоналом : учеб. пособие /  Т. Ю.  Базаров. – М. : Академия, 2003. – 218 с. 

Книги двух и трех авторов: 

12.  Соколов, А.  Н.  Гражданское общество: проблемы  формирования  и развития (философский и юридический аспекты) : монография / А. Н. Соколов, К. С. Сердобинцев ; под общ. ред. В. М. Бочарова. – Калининград :  Калининградский ЮИ МВД России, 2009. – 218 с. 

13. Агафонова, Н. Н. Гражданское право : учеб. пособие для вузов / Н. Н. Агафонова, Т. В. Богачева, Л. И. Глушакова ; под общ. ред. А. Г. Калпина. – Изд. 2-е, перераб. и доп. – М. : Юристъ, 2002. – 542 с.

14. Ершов, А. Д. Информационное управление в таможенной системе / А. Д. Ершов, П. С. Конопаева. – СПб. : Знание, 2002. – 232 с. 

15. Корнелиус, Х. Выиграть может каждый : Как разрешать конфликты / Х. Корнелиус, З. Фэйр ; пер. П. Е. Патрушева. – М. Стрингер, 1992. – 116 с.  

Книги четырех и более авторов: 

16.Управленческая деятельность : структура, функции, навыки персонала / К. Д. Скрипник [и др.]. – М. : Приор, 1999. – 189 с. 

17. Философия : университетский курс : учебник / С. А. Лебедев [и др.] ; под общ. ред. С. А. Лебедева. – М. : Гранд, 2003. – 525 с. 

18. История государства и права зарубежных стран : учебно-метод.  пособие / учеб. пособие / М. А. Гринько [и др.] ; отв. ред. Н. А.  Крашенинникова. – М. : НОРМА [и др.], 2010. – 311 с.

Книги без авторов: 

19. Малый бизнес : перспективы развития : сб. ст. / под ред. В. С. Ажаева. – М. : ИНИОН, 1991. – 147 с. 

20. Политология : учеб. пособие / сост. А. Иванов. – СПб. : Высш. школа, 2003. – 250 с. 

21. Основы политологии : словарь / под ред. А. Г. Белова, П. А. Семина. – М. : Мысль, 2005. – 350 с. 

Словари, энциклопедии: 

21. Социальная философия : словарь / под. общ. ред. В. Е. Кемерова, Т. Х. Керимова. – М. : Академический проект, 2003. – 588 с. 

22. Ожегов, С. И. Толковый словарь русского языка / С. И. Ожегов, Н. Ю. Шведова. – М. : Азбуковник, 2000. – 940 с. 

Пример оформления аналитического библиографического описания материалов 

Статья из книги или другого разового издания: 

23. Двинянинова, Г. С. Комплимент : Коммуникативный статус или  стратегия в дискурсе / Г. С. Двинянинова // Социальная власть языка : сб. науч. тр. / Воронеж. межрегион. ин-т обществ. наук, Воронеж. гос. ун-т, Фак.  романо-герман. истории. – Воронеж, 2001. – С. 101–106. – Библиогр.: с. 105-106. 

Статья из сериального издания: 

24. Серебрякова, М. И. Дионисий не отпускает : [о фресках Ферапонтова монастыря, Вологод. обл.] : беседа с директором музея Мариной Серебряковой / записал Юрий Медведев // Век. – 2002. – 14–20 июня (№ 18). – С. 9. 

25. Боголюбов, А. Н. О вещественных резонансах в волноводе с  неоднородным заполнением / А. Н. Боголюбов, А. Л. Делицын, М. Д. Малых // Вестн. Моск. ун-та. Сер. 3, Физика. Астрономия. – 2001. – № 5. – С. 23–25. – Библиограф.: с. 25. 

26. Белова, Г. Д. Некоторые вопросы уголовной ответственности за нарушение налогового законодательства / Г. Д. Белова // Актуал. проблемы прокурор. надзора / Ин-т повышения квалификации рук. кадров Генер.  прокуратуры Рос. Федерации. – 2001 . – Вып. 5 : Прокурорский надзор за исполнением уголовного и уголовно-процессуального законодательства.  Организация деятельности прокуратуры. – С. 46–49. 

27. Иванов, С. Проблемы регионального реформирования // Экономические реформы / под ред. А. Е. Когут. – СПб. : Наука, 1993. – С. 79–82. 

 Статьи из газет и журналов: 

28. Серов, А. Итоги национализации / А. Серов // Известия. – 2000. – № 182. – 14 июня. 

29. Титов, В. Банковская система Северо-Запада России / В. Титов // Экономика и жизнь. – 2005. – № 1. – С. 38–45. Роль права в обеспечении интересов Федерации // Журнал Российского права. – 2005. – № 12. – С. 141–146. 

Пример оформления списка электронных ресурсов: 

Электронные ресурсы локального доступа: 

30. Большая энциклопедия Кирилла и Мефодия 2000 [Электронный ресурс]. – М. : Кирилл и Мефодий, 2000. – 2 электрон. опт. диск (CD-ROM). 

31. Художественная энциклопедия зарубежного классического искусства [Электронный ресурс]. – Электрон.  текстовые,  граф., зв. дан. и прикладная прогр. (546 Мб). – М. : Большая Рос. энцикл. [и др.], 1996. – 1 электрон. опт. диск (CD-ROM). 

32. Современный финансово-кредитный словарь [Электронный ресурс] / под общ. ред. М. П. Лапусты. – Б.м. : Термика : Инфра-м, 2001. – 1 электрон. опт. диск (CD-ROM). 

Интернет-ресурсы:

33. Авилова Л.И. Развитие металлопроизводства в эпоху раннего металла (энеолит - поздний бронзовый век) : состояние проблемы и перспективы  исследований // Вести. РФФИ. 1997. № 2.  URL: http://www.rfbr.ru/pics/22394ref/file.pdf  (дата обращения: 19.09.2013). 

34.  Справочники  по  полупроводниковым приборам // [Персональная страница В.Р. Козака] / Ин-т ядер. физики. [Новосибирск, 2003]. URL: http://www.inp.nsk.su/%7Ekozak/start.htm  (дата обращения: 13.03.2014). 

35. Паринов С.И., Ляпунов В.М., Пузырев Р.Л. Система Соционет как платформа для разработки научных информационных ресурсов и онлайновых сервисов // Электрон, б-ки. 2003. Т. 6, вып. 1. URL: http://www.elbib.ru/index.phtml?page=elbib/rus/journal/2003/part1/PLP  (дата обращения: 25.11.2013). 

36. Галина Васильевна Старовойтова, 17.05.46 - 20.11.1998: [мемор. сайт] /сост. и ред. Т. Лиханова. [СПб., 2004]. URL: http://www.starovoitova.ru/rus/main.php  (дата обращения: 22.01.2014).
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